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CAMPAGNA SPONSORIZZAZIONE 2019-2020
U.S. VIBONESE
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CAMPAGNA ABBONAMENTI 2019-2020
U.S. VIBONESE

ABBONAMENTI

TRIBUNA CENTRALE
Inter Y

Ridotto Donne e Ragazzi da 13 o 16 anni
Ragazzi fino a 12 anni: 10 euo
Sostenitor| Tribuna Vip, posto unico: 5

TRIBUNA LATERALE

GRUPPI O FAMIGLIE

4 persone (2

BOTTEGHINO

TRIBUNA CENTRALE
Intero: 20 euro

Donne e Ragazzi da 13 a 16 anni: 1
Ragazzi fino a 12 anni: 1 euro

TRIBUNA LATERALE

Over 65:12 euro
Ragazi da 13 16 anni
Ragazzi fino a 12 ann

Ragazzi da 13 0 16 an
Ragazzi fino a 12 anni n
Possessori tessera rossobll: 5 euro

E possibile effettuare lo prenotazione
delle tessere dal Lunedi al Venerdi
dalle 9:30 alle 12:30,
presso la segreteria dello stadio Luigi Rozza.
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ViBoCenter

CENTRO COMMERCIALE

P TSN

o

U.S. VIBONESE 1928
OFEFEICIAL STORE

I NOSTRI SERVIZI

e Prodotti ufficiali esclusivi.

® Personalizza la tua maglia.

e Compra i tuoi biglietti qui.

® Acquista la Vibonese Card qui.

S

Y VisoCenter

CENTRO COMMERCIALE

PRIMO PIANO
GALLERIA

WWW USVIBONESE.COM
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Vecchio Emaro del Capo (- [ ST
SPETTACOLARE GHIACCIATO. CATANZARO

U..5. GHTANZARD

VIBONESE

DOMENICA 24 NOVEMBRE 2019 - ORE 17.30
STADIO LUIGI RAZZA - VIBO VALENTIA

TRIBUNA CENTRALE
INTERO: 20 EURO | DONNE E RAGAZZI DA 13 A 16 ANNI:
15 EURO | RAGAZZI FINO A 12 ANNI: 1 EURO

TRIBUNA LATERALE
INTERO: 15 EURO | DONNE: 7 EURO | RAGAZZI DA 13 A 16
ANNI: 5 EURO | RAGAZZI FINO A 12 ANNI: 1 EURO |
OVER 65: 12 EURO

CURVA
INTERO: 10 EURO | DONNE: 5§ EURO | RAGAZZI DA 13 A 16
ANNI: 3 EURO | RAGAZZI FINO A 12 ANNI: 1 EURO

PREVENDITA

Tabacchi “Messina”

ARE GHIACCIATO Heemmese-

WWW.USVIBONESE.COM
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DRESS YOUR STYLE
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Promo:ops

Processi di marketing integrato

SCOPRI TUTTI | VANTAGGI

5\trl.-)_V!BONESE CARD

CENTRA IL RISPARMIO

La US VIBONESE
sostiente la squadra dei tifosi

[us wnowesi}
..,.'

VIBONESE CARD

3

€10

Raccogli Punti in miglicia di
Negozi online e in Citta.

2%  Un biglietto tribuna omaggio Sconto del 20% - p s ™
EK una tantum per l'acquisto di biglietti per ol ni isto UBH
le partite casalinghe per Og acqul - B 5
Un mese omaggio per ricevi dei Punti, con
@ lavisione delle partite Sconto del 20% i quali potrai ottenere Wi 1
di serie C sulla piattaforma per l'acquisto diun dei Fantastici Premi T e
eleven sport abbonamento per © Buoni Spesa BORSONE
a stagione 2020/202] pesa 7900 runn

Una t-shirt Vibonese
r personalizzata con nome e Sconto del 10% per gli
‘ﬁ‘ cognome (da ritirare presso acquisti presso lo store
lo store ufficiale del ufficiale della Vibonese

VisoCenter .
‘ \ , l
iy Per info: www.usvibonese.com | www.promoshop.it TUTA J COMF‘I.ETO

7z Raccogli punti e vinci Numero verds 9.600 runt ) i 13.800 sunr
( ‘voe-1a0ass | (SRS .
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1928 FACCIAMO SQUADRA
PER LA PIU IMPORTANTE
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FACCIAMO SQUADRA
PER LA PIU IMPORTANTE DELLE PARTITE

#lacalabriadauncalcioalcoronavirus

Raccolta fondi per le famiglie calabresi in difficolta
per I'emergenza Coronavirus

Con il patrocinio di

-
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FACCIAMO SQUADRA
PER LA PIU IMPORTANTE DELLE PARTITE

#|lacalabriadauncalcioalcoronavirus

Raccolta fondi per le famiglie calabresi in difficolta
per I'emergenza Coronavirus

= £ =
Con il patrocinio di = @. (IND cdo
= i"'»mn”' m&v- Calabria
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LA SOLIDARIETA NON RESTA IN PANCHINA
SOSTIENI LA CALABRIA |
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U.S. VIBONESE

IN CAMPO CON GLI CHEF
LA SOLIDARIETA
E SERVITA

IN CAMPO
CON GLI CHEF

FsostieniCl

US Vibonese Calcio

R contribuis
princip

““mw [N CAMPO CON GLI CHEF

raccolti oltre
15.000 pasti

bl M| A SOLIDARIETA E SERVITA

distribuiti

Da giorno 8 al 15 Maggio, 25 chef Calabresi si renderanno protagonisti, attraverso la loro cucina, nella
preparazione di 7000 pasti stellati, da distribuire attraverso il Banco Alimentare Calabria,
alle famiglie calabresi in difficoltd.
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~Jnimpertdnteoccasione per fare rete e sostenere un progetto in cui la US Vibonese Calcio scende in campo con _CALABRIA TVJ m MJ Lo J S“SVJSGMJ y “'L“»‘"LJ J l’l‘lll‘ﬂl'J
l'obiettivo concreto di associare alle mani sapienti di grandi chef la possibilita di innescare un meccanismo di solidarieta
e amore per rendere piu efficace la raccolta fondi.

Straordinario il risultato della raccolta fondi promossa dalla US Vibonese Calcio: in pochi giorni sono stati raccolti oltre y . I 3 R e IDENTITA
65.000 euro in generi alimentari. [__..mJ ¥iboneset “"'—"‘-'"""’1) ] J kG t"J ) J - ) GOLOSE l

LOCATION: VIBO VALENTIA - Scuola IPSEOA Enrico Gagliardi; RENDE - Ristorante Agord;; REGGIO CALABRIA - L'A Gourmet
L'Accademia; CATANZARO - Ristorante Abbruzzino.

WWW.USVIBONESE.COM [
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U.S. VIBONESE|
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IN CAMPO CON GLI CHEF
LA SOLIDARIETA
E SERVITA

- | IN CAMPO

CON GLI CHEF

Da giorn08 al 15 Maggio

25 chef Calabresi si renderanno

protagonisti, attraverso la loro cucing,
IN CAMPO CON GLI CHEF ,

nella preparazione di 7000 pasti stellati,

da distribuire attraverso il Banco Alimentare
— ) Calabria, alle famiglie calabresi in difficolta.
LA SOLIDARIETA E SERVITA ;

GOELDLIN

Unimportante occasione per fare rete e sostenere un progetto in cui la US Vibonese Calcio scende
ﬁ/e/
/4

in campo con lobiettivo concreto di associare alle mani sapienti di grandi chef la possibilita di
innescare un meccanismo di solidarietd e amore per rendere piu efficace la raccolta fondi.

Straordinario il risultato della raccolta fondi promossa dalla US Vibonese Calcio:
in pochi giorni sono stati raccolti oltre 65.000 euro in generi alimentari.

(- Banco
Aumentare
LOCATION: VIBO VALENTIA - Scuola IPSEOA Enrico Gagliardi; RENDE = Ristorante Agord;

REGGIO CALABRIA - L'A Gourmet L'Accademia; CATANZARO - Ristorante Abbruzzino.
fvo

WWW.USVIBONESE.COM

WWW.USVIBONESE.COI
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La grande Industria Italiana

METNEF

\

y MUFFA, VIA DA CASA MIA

La grande Industria ltaliana

TR UFCALE
L]

La salute delle pareti & anche la tua

L'IDROPITTURA ANTIMUFFA

LEADER DI MERCATO WWWDIMARIAT
Con certificato di GARANZIA [T www.eisatenat IS

ITALIA
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Casa azzurri, la casa della nazionale italiana di calcio,
dal 9 giugno a Montpellie( e

tions de Montpellier - Route
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le24ore.com/forum-sport

FORUM SPORT
E BUSINESS

NUOVE FRONTIERE DELLA SPORT INDUSTRY

MILANO, 20 OTTOBRE 2016 - ORARI0:9.00 - 17.30
SEDE GRUPPO 24 ORE - VIAMONTE ROSA 91

TEMI
ForumSpart
* | Mega Trend nella Sport Industry

* Lo stato dellarte del sistema sportivo italiano: la governa le fonti di finanziamento e il ruolo del settore pubblico
 Sport e infrastrutture: dalla costruzione alla gestione degli im pianti sportivi
Piattaforme media degli eventi sportivi: strategie attuali e future logiche di mercato

[ evein

FORUM SPOR

NUQV NTIE
MILANO, 20 OTTOBRE 20.

T E BUSINESS

DELLA SPORT INDUSTRY
16

* Sport 3.0:strul , strategie ed i
* Focus Calcio
* FocusGrandi Eventi

RELATORI

Sergio Abate Chief Digital Officer Sport Network

Andrea Abodi Presidente Lega Calcio Serie B

Mauro Baldissoni Direttore Generale AS Roma

Fabio Bandirali Responsabile Delegazione

Assoimmobiliare Impianti Sportivi e Real £state

Partner Sportium

Marco Bellinazzo Giornalista Il Sole 24 ORE

MaurizioBeratta Presidente Lega Calcio Serie A

Stefano Bernabino Editorial Direc tor Eurosport

Angelo Binaghi Presidente Federaziane Tennis

Roberto Brambilla Professional Sales Director ltalia,

Grecia e Israele Philips Lighting

Alessandro Camp Commissario Tecnico Nazionale

Pallanuoto Maschile

Matteo Campodonico Founder and CED Wyscout
Presidente Fondazion

Patrimonio Comune

Massimo Cortinovis Founder and CEO Stylum
Paolo D'Alessio Commissario ICS

Federico De Mojana Head of Programming Olympic

De Siervo Amministratore Delegato Infront
Gianluca Fusco a2a Smart City

MAIN SPONSIR SPONSOR UFFICIA

iche nella comunicazione dello sport system

Fabi i Former Direttare Sky Sport, Fox Sport e Roma2024
Salvatore Ippolita Country Manager Twitter Italia

Alberto Miglietta Amministratore Delegato Coni Servizi

Gian Paolo Montali Direttore Generale Progetto Ryder Cup 2022
Marco Nazzari Chief Revenue Officer Europe — Managing Director
Italy Nielsen Sports

Diego Nepi Molineris Direttore Marketing e Sviluppe CONI

Paolo Nicol legato Fond:

Cortina 2021

Pancalli Presidente Comitato Italiano Paralimpico
Matteo Giordano Pastore Founder MGP Sports Consulting
Daniele Penna First VP, Head of Group Strategic

Sponsarships UniCredit Group

Elisa Portigliatti Corporate Product Manager Sport Line Mapei
Jacques Raynaud Executive Vice President Sport Channels & Sky
Media

Dario Ricei Giornalista Radio24

Enrico Roselli CE0 LM Europe

Carlo Tavecchio Presidente Federazione Italiana Giuoco Calcio
Andrea Traverso Head of Licensing and Financial Fair Play
FP)UEFA

[Fi
Mi Uva Direttore Generale Federazione Italiana Giuoco Calcio
Javier Adelmar Zanetti Vicepresidente F.C. Internazionale Milano

Lapartecipazione allevento &a numera chiuso

niclsen  MGPsaiss RADIO. 24

1 MATTEO 610A2ANG PATORE

Diventa Partner 023022 3709-3124
24craformazione.eventiBllsole24ore.com

poi
suviziochiom 115010 24 ORE Business Schoo sd Ever
Tl 623030 0802 Milano. Vie Monte Rose
Fax023022 3414 GRUPPCESIORE Hilano- Vi Tartons, 56 Modec Acs
foBformarions dsoleldore com Roma-pi deilindipanden;
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Regione Siciliana r FONDAZIONE
Assessorato Turismo ol anley e
Sport e Spettacolo

ACIREALE
Citta di Acireale
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. | CARNEVALE
ACIREALE
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ACIREALE

27 - 28 APRILE
1 MAGGIO

00
Ingresso 5 o
per lintera giornata

SFILATA CARRI INFIORATI

MOSTRA ED ESIBIZIONI CARRI IN CARTAPESTA

SPETTACOLI, SBANDIERATORI. BANDE MUSICALI, GRUPPI FOLK

- e MEGE e @@

o 095 895250 - 095 895257 Www.carnevaleacireale.it
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CITTA REGIONE SICILIANA L CULTURALI Poto commeriale det Gl Vatntinosa ACIREALE

DI ACIREALE ASSESSORATO TURISMO
DIP. TURISMO, SPORT E SPETTACOLO
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SICILIAN FOOD EXCELLENCE
PRODUCT OF ITALY
— —

100% A 100%

MADEINSICILY | §| FORTHEWORLD

LoD BEENE o TONNING .

_wer_ ' .

OlivesSicllia _E. @ GUSTOSO.
roos

WWW.GUSTOSOSICILIANFOOD.IT
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SICILIAN FOOD EXCELLENCE
PRODUCT OF ITALY

A/D\@IAI()RK

COMUNICAZIONE INTEGRATA



SICILIAN FOOD EXCELLENCE
PRODUCT OF ITALY
I T

REGIONE SICILIA

LUNEDI 23 OTTOBRE 2017 | ORE 2.00
Palazzo delle Aquile - Aula Consiliare
Piazza Pretoria, Palermo

RER UN MARE DI OPPORTUNTTA

WWW.GUSTOSOSICILIANFOOD.IT

GUSTOSO SICILIAN FOOD EXCELLENCE
! R il
fana

MPRES A PER CONQUISTARE IL

GRO-ALIMENTARE:
REAITAZ
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ﬂi I i i WORKSHOP ON FOOD
Followed by tasting of Gustoso products

TUTTO IL MEGLIO VISTO DA VICINO

thisis| | r:1)Y

100%MADEINSICILY - sFORTHEWORLD

PAR TS UNKNOWN

o

SICILIAN FOOD EXCELLENCE
www.gustososicilianfood.it

PANELIST
VITTORIO GIORDANO, Vice President Urbani Tartufi USA
KAY YOUNG, Category Management Expert - Walmart/Sam's Club
HEATHER SCHIEDERER, Kreative Group Managing Partner
MICHELA GIUFFRIDA, Member of the Committee on Agriculture
and Rural Development of the European Parliament
FRANK CASCIO, Gustoso USA
CATIUSCIA MARINI, President Umbria Region
MARCO CAPRAI, Arnaldo Caprai
DINO BORRI, General manager Eataly North America

Moderator
PIMM FOX. Bloomberg Media, New York

Do\tm Town Association - 60 Pine St, Nca\v York

PORT PROVOTION Usa sy

PANORAMA GUSTOSO  Niii sItaly

Bcnsan F000 ExcELLENCE

For more information: www thisisitaly-panorama.com Please confirm at pi@agustosoimports.cg
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GUSTOSO
SICILIAN FOOD EXCELLENCE

wwwgustososicilianfood it

Business Partner

Media Purtwer

iticity &

for success

origin are the d

SICILIAN FOOD EXCELLENGE




ZUCCHERI DI FRUTTA

PER MAESTRI PASTICCERI E BARTENDER

FRUIT SUGAR §
FOR PASTRY CHEFS AND BARTENDER P77 et~

| LAPRODUZIONE DI GELATO |
| EPRODOTTI DI PASTICCERIA }

IDEAL FOR
THE PRODUCTION OF
| i ICE CREAM AND PASTRY

|
i i
i i
| ZUCCHERO DI FRUTTA |
| NATURALE i
i
! NATURAL |
@ | > _FRUITSUGAR -~
sa00ne o “‘\_,’ =
A p IDEALIPER
20CHA0 O 2CCHERQ DY ol s el

DI COCKTAILS

MELA @l /TR

)

IDEAL FOR

MIXING
__ OFCOCKTAILS _

21 PASTICCERI E BARTE!

- ERIDL WTTA

SUGAR
R R CHTS AND BAITENOER

Iy

I OPPING PER MAESTRI PASTICCERI, BARTENDER E GELATAI
FOR PASTRY CHEFS, BARTENDER AND ICE CREAM MAN

PERUNA PERFETTA
DECORAZIONE DI DOLCL
GELATI, SEMIFREDDL BUDINT
E PANNA COTTA.

FOR A PERFECT DECORATION
OF CAKES, ICE CREAM, FROZEN
DESSERTS, PUDDINGS AND
PANNA COTTA. -

EXPERIENCE FROM NATURE
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al cinema in una nuova ks
avERMA attivita di co-marketing

Camorpmam .

o NAVISINS A

ANGIOLINI

DiIANE
FLERI

Schermi bollenti. :

rideale per 1a tua pubblicita al cinema
Funico network dif illarita sul territorio, presente
in 2 n 950 schermi

AVERNA
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Product Placement, Comunicazione e Promomavie

+ e . s ol
La pubblicita al cinema. | ._uc'.’oml?*'
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DAL 18 GENNAIO AL CINEMA

ANGELA FINOCCHIA VALENTINA LODOVINI - NANDO PAONE
econlap edi PAOLO ROSSI e GIACOMO RIZZO

DAL 18 GENNAIO AL CINEMA
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[ETEmEDIa] CameleT

] ] . . Product Placement, Comunicazione e Promomovie
La pubblicita al cinema.

IT’S ON IN THE AMAZON

Blue Sky . 2
_v\ l .

s .-k NEW LEVELS - PR -
& li‘i%?.mmunow = BlueSky &4

MISSIONE PULITO!

IL DETERGENTE APPROVATO DAI TUOI AMICI ,’{'

(-
e O

detergente
S deetmina I 2
— icattiviodori | &

A TIA -
¥ lossico’

RIO BUM BUM AMICI DOMESTICI, St
" IL COLPO D'ALA VINCENTE DEL PULITO
Y 73 PuLlsc";‘:‘::;::‘“:‘un DI CATTIVI ODORI), :‘g
CON AGENTI NATURALI BIOLOGICI ATTIVI AL 100%.




MOVIE['LITY

La pubblicita al cinema.

PRODUCT PLACEMENT

CAMELOT

Product Placement, Comunicazione e Promomovie

ECHO E CAMELOT INSIEME PER ANDIAMO A QUEL PAESE

Echo e Camelot con Adv Maiora hanno curato
insieme tutte le operazioni di placement nella nuova
commedia Andiamo a quel paese di Ficarra e Picone
puntando sulla sicilianita ma non solo e avvalendosi
della collaborazione di una realta radicata sul terri-
torio. Facendo leva sugli elementi della sceneggia-
tura e sulla sicilianita della storia, Echo e Camelot,
le due agenzie incaricate per il placement, si sono
focalizzati prevalentemente su brand di respiro

Santa

Maria

nazionale ma dalla forte connotazione regionale.
Sono state cosi chiuse partnership con diversi
marchi siciliani, grazie alla collaborazione con Adv
Maiora, realta operante sul territorio: Agromonte,
azienda di salse e conserve; Rosaria, |'arancia rossa
con il nome sul bollino; Moak, ditta produttrice di
caffe torrefatti per la linea Horeca e vending; Cella,
storica crema da barba professionale dell'azienda
lombarda Nicky Chini.

BICYCLES SINCE 1957 M M

) Vamnari,

FICARRA & PiCONE

Angarlno

2

CameloT

Product Placement, Comunicazione e Promomovie
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. . . X Product Placement, Comunicazione e Promomovie
La pubblicita al cinema. 11 quotidiano d

anno XXV 010
lunedi 23 gennaio 2017

yMedia

ella comunicazione

p. 12

,

Agenzie Adv Maiora chiude il 2016 a +30% e firma
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le operazmm di product placement per “Lora legale”

La sodieta, di cui @ Amministratore Unico Daniele Cipollina,
opera anche nel settore di eventi e manifestazioni su scala
nazionale ed intemnazionale e come concessionaria di

comunicazione nelle tre regioni Sicilia, Calabria e Sardegna
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La pubblicita al cinema.

-|w|||| A

CAFFO

- = [ e I W D e w8

DAL 10 GENNAIO AL CINEMA

Vecchio Emaro del Capo-



[IST3ImMEDIA| CaELOT

La pubblicita al cinema.

Product Placement, Comunicazione e Promomovie
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Rogone Sicilana
| Assassorato Risorss Agtcole

Sicilia ¢* 4~

12 buona musica dei sapori

PRODOTTI AROMI E COLORI DELLA TERRA DEL SOLE E DEL MARE DI SICILIA

P HomE Sit dolor amet
WECELLENIE DIMICILA Lorem ipsum dolor sit amet, consectelur adipi-
GRUPPO FINELCO —————— Scig o8t Suspendisse loreet 1o e st bian
e il 1 commodo dia frstique. Pellentesaue non
el dlam. In congue arcu Suspendisse polent!
Phaseis oreel ceend mefus. ac fngia orc
commodo ou. Iniegor turps. orcl. cioiend 13
ulrum i solcuadin sed lorem. Donec noc. orc
orc. uverra gravida fortor
1PROCOTTI DEL MARE Nunc mollis, neque non rhoncus tempor, lacus
NG consectetl oS, a adicng b s
News 15 odio. Fusce id et mmrm leus instique
dictum. Prom in uma lecius. Cras faciiss arcu
Lorem psum dofor st amef,consectetur adipiscing el Suspendisse faor. | diam, el condimentum fusto. Nulla. bibendum
efleo ed usto banail d commodo dam tnstaue {empor nuta sed pretim
S dctum st augue. Peientesaue enim enm
Lorem psum dolor st aned,consectetur adipiscing ell. Susperdisse iaoe. | elffend nec phareira cu. venenats sed nul
et 6o eu justo blanail Id commodo diam tristique Vivamus sit amet nisi vel mi soiciudin mmns
et doior Nl obores
Lorem psum dolor st amet, consecteuradipici ot Suspenciase aore- | 1 vkan veicas magha. Done il vel, vesh-
el oo cu justo biandi d cormmodo diam stique

dolor amet VT gy
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tempor

Photogallery Sd ditum o5l augue_ Pellentesaque enim enim,

eleifend nec pharelra eu, venenatis sed nula
i
Hiegla

Sante Sevets flimil — St #p0
3 i Catneitn - Toieine i

= y Vivaimus st amet nist vl i solicitudin venenalis
et st amet dolor. Nullam obortis molestie molks.
VREESD Ut vitae vehicuta magna. Donec nisi veiit, vest)
/ bulum dapious PORIOF quis, e n toror
\ Nulla_Id fortor non sapien eussmod tempor
fermentum on fisus.

Video

Lowm psum aoor st | LOFrE@m ipsum nescio
amet, consectetur adipl-
scing elt Suspendisse | Aenean moncus nunc eu dolor matts feugiat
1aoreet leo ey justo biandit | Diuts ef nulia 160, vitae Suscipit risus. Curabitur at
1d tristiue. tnstiue lorem. Nunc gravida, nisi vel lacults con.
sectetur, leo odio thoncus fells, in fincidunt risus
risus @ justo. Nam hendrerit sem quis quam blan
dit sed ltrices diam semper. Proin dictum Voiu-
tpat enim sit amet fermentum.
Sed dictum est augue. Pelientesque enim enim,
eleifend nec pharetra eu, venenatis sed nula.
Vivamus sit amet nist vel mi solicitudin venenatis.
ot sit amet dolor. Nullam lobortis molestie molls.
Ul vitne vehicula magna. Donec risi veil, vesti-
bulum dapibus POUIOT quis, ltricies I tortor.
Nulla i foror non saplen eutsmod lempor
6-7 agosto fermentum non risus. Aenean Moncus NUNG eu
Capo dortando (Me) dolor mattis feugial
Sed dictum est augue. Pellentesque enim enim,

13- Waginin
Crbtatt - ligrarare Grme) 1 pala lites

1021 agonto
Feirara - wathn qe stare
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23-24 luglio woon W
el 1 agosto bulum dapibus Porttitor quis, UNces In toror

2o dol maro Nulla_id fortor non saplen euismod  tempor
2931 lughu fermentum non fsus.
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Alberto Sughi

ant’Elia §
via Maqueda 81, Palermo o
10 Maggio - 2 Agosto 2009

Istituto Italiano di Cultura
39 B ¢ Squarc. London
9 to - 11 Ottobre 2009

Palermo, Palazzo Sant'Elia
9 Maggio 2 Agosto 2009

a cura di Maurizio Calvesi
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INTERNATIONAL LIFESTYLE MAGAZINE

SICILTAN BRAND

DISTINCTIVE EXPERITENCE

QUALITY
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INTERNATIONAL LIFESTYLE MAGAZINE

Taormina
7 giugno 2006
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Gusto

LUXURY

INTERNATIONAL LIFESTYLE MAGAZINE

Salsa di ciliegino Agromonte.
Come si faceva una volta, come fatta da te

RIVOLUZIONE 1984

“DISPLACING YACHT MADE OF STEEL 100% CUSTOM FROM 18mt UP TO 48mt

Made in Italy

italian culture
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Un gap anche nell'agroindustria -

Lidentita non ¢ lacrime ¢ rancore

Industria controcorrente

e

-

Basta un dettagho e e e s
oprie U Lesorn.
i re. H
= L ol
\

Palazzo Branciforic

X ~_;,'fu ymade in China di
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Sicilia e Italia
\ in Galleria
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| Sole 24 ORE ¢ il gastronauta Davide Paolini
ti introducono alledizione 2014 della

RISTORANT

de Il Sole 240RE

LeNOViTA delledizione 2014 - Nuova graiica e nuovo formeto
* Nuova simbologia

« Oltre 1.000 recensioni di ristoranti,
pizzerie, wine bar e street food

* Fruibile in versione APP per iOS e Android

L’ UNiCA guida la cui pubblicita & gestita
in esclusiva dalla rete vendita dell’editore Sole 24 ORE

Disponibile da novembre 2013 in libreria e in edicola
Per informazioni e per prenotare la propria copia: guidaristoranti@ilsole24ore.com

GRUPPQEIIORE

GRUPPOEIIORE
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Business

gruppo tecniche nuove

AGROMONTF Sﬂ%dwmeymmgmmnne
Lapassione per le cose buone
[ ——,

Consultabile da pc,
tablet e smartphone
L L R
Consumi e mercatl Rotail e CC1Y MARKUP Lab ™ Ricerche ) Toch ) Wb Raport o
OMMERCIALI IN T

Lz amomnas |

IL COUPONING DIGITALE PER
S5m0 AN 0 3T RO OB vatws — MARCHE E 60O FUNZIONA

e S
S SCOPRI DATI, EVIDENZ

e PR £ METHIOHE F

sDOWEEK  Newsletter

usto
Spocializzata in prodott 3 base di pomodorine Ciliegino, Agromonto ha fatto dolla qualitd il tratto
distintivo dei suoi prodoti. Vieni a scoprire le Specialita Agromonte che coniugano Ia tradizione
siciliana con la qualita delle materie prime utilizzate. Pratiche, versatil, sono Ideale come
condimento o per insaporire piatti gustosi.

le news della settimana

Retail

H&M apre flagship a Roma i
Lacation Via del Corso. Quattro piani e

4,000 mq con tutti gl assortment: del
brand: donna, uomo & bambino

- T
peanali [ e

Retail La produzione, la gestione e la
Sonae Sierra rafforza la presenza in delivery dei contenuti nell'era digitale
Germania con Hofgarten

Sviluppato con MAB Development il nuov Milano, 7 novembre 2013
centro commerciale di Solingen ha 70 punti

di vendita e 16 ristoranti per una Gla

complessiva di 29.000 mg e 700 posti auto Sala Collina, Via Monte Rosa 91
Produttori

Chef Dovunque, un buon esempio di

GRUPPOEFTORE

venture capital

Sitratta di una start up che ha brevettato

i primi piatti della cucina italiana, predosati
confezionati in un comodo kit in scatola,
Fnn n finanziamentn di 1,2 milinni di srn

Consumer & Retail Summit
Retail Summit 2013: Pugliese, come
finanzlare | distributort
1 rapporti tra industria e distribuzione

0 lo " sconquasso” dell‘articolo 62, i
problema dei finanziamenti ai piccoll
distributori in un momento di credit crunch oS
e sul ruolo che pud svolgere Conad per 0l tim'
facitare | pagamenti. Lo spiega Francesco
Pugliese Ad Conad by CDOWEEK

Consumer & Retail Summit
Reta amit 2013: Dona sulle strategie di risparmio

Mass\mmanc Don, searetario genersle Unione nazionale consumaton, ilustra a sua
o e

NTF ":\l\mlu.ﬂrplm Agromaonte
Sone f fnoei una volta, corme Gatta da be.

~ 34 ORE

INTRAC
w

G owowow

GDOWEEK

a paladini del qusto
Specializzata in prodott a base di pomodorino Ciliegino, Agromonte ha fatto della qualita il tratto
distintivo dei suoi prodotti. Vieni a scoprire le Specialita Agromonte che coniugano la tradizione
siciiana con la qualita delle materie prime utiizzate. Pratiche, versati, sono lideals come condimento
0 per insaporire piatti gustosi.

 224; ultimo numero

i fascicolo di novembre in edicola con uno
speciale completo sulla settima edizione del
Consumer & Retail Summit: La metamorfosi del
consumatore

* Piil consumi? No, pill consumatori

GS1 Italy vede nellagroalimentare il volano
dell'ecanomia nazionale, a patto perd di
sosteners con decisione i budgat familiari. I
futuro del Paese & nel food, con Europa & mondo
che sposano la lotta agli sprechi e la nutrizione.
globale (da MARKUP 224)

+ ¥ da
La massima soddisfazione personale si oftiene
grazie all'enorme energia che deriva dalla
propria creativitd. Pagata, perd, con la perdits
completa della privacy (da MARKUP 223)

*Gruy
mondi
In 15 anm I'azienda veneta & passata da 8 a
oltre 70 milioni di euro di fatturato. La

produzione per conto dei retailer nppresenu Analisi sui consumi e

0901 il 70% (da MARKUP 223) 8 report su mercati verticali

+ Carlshera spicca per il “drink different”

Quart playr del mercato dlla b pur 54

innovazione e sostenibilita (da MARKUP 223) S8
‘{‘ ;s " .

ale il fatturato del s Analisi del punto di vendita

e delle politiche distributivey

Pedon, partner fisso della Gdo

+ Scenari immobiliari
mattone
Previsioni di una heve  rorese del oo daffari;
221 ancora in calo ma la discesa
Quatazion starabbe rallentando (d2 MARKUP 223)

@AGROMONTE
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Agromonte,

1 gusti che fanno parlare

il mondo

Nata el 2007 & Chisramonte Culf, n provencs & Raguss, Nusseds
Ayt it ¢ sty dalls Camaghs Arestus, ¢ pmaskszan W
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FALKENSTEINER
Hotels & Residences

'CITY HOTEL IN VIENNA

FALKENSTEINER
Hatels & Residen:

20% SCONTO PER PRENOTAZIONI
CON 21 GIORNI DI ANTICIPO*

FALKENSTEINER
Hotels & Residences

Welcome Home!

VACANZE BENESSERE
IN AUSTRIA, ALTO ADIGE, SERBIA e
REP. CECA E SLOVACCHIA

2NOTTI DA € 185.- A PERSONA IN MEZZA PENSIONE

WFO & PRENOTAZIONE:

Pt snsterar o

e

Hotels & Residences

Weicome Home!

LECCELLENZA ENTRA IN CAMPO
‘GREEN FEE INCLUSO

IN AUSTRIA, ITALIA

E REPUBBLICA CECA

5 NOTTI DA € 340, A PERSONA

PROFUMO DI BENESSERE
CON BUONO SPA DI 20,- €
2 NOTTI DA € 205, A PERSONA

CHI PRIMA PRENOTA

MEGLIO ALLOGGIA

10% SCONTO PER PRENOTAZIONI
CON 30 GIORNI DI ANTICIPO

FALKENSTEINER

Hotel & Spa

FALKENSTEINER
Holels & Residences

Welcome Home!

wro s menoTAzoNE.

=

(s sazars

PAUSA DI PIACERE
PETTANDO LA PRIMAV!

A IAVERA
PRIVATE SPA, ACQUAPURA SPA & MED

E TRIONFO DI SAPORI
2NOTTI DA € 259, A PERSONA

VACANZE IN AUSTRIA
E ALTO ADIG
SUI SENTIERI DELLA NATURA

3 NOTTI DA € 122,- A PERSONA IN MEZZA PENSIONE

FALKENSTEINER

Hotel & Spa

Bleibergerhof ™

FALKENSTEINER
Hotels & Residences

Welcome Home!

(wosazuis |

FALKENSTEINER
Hotels & Residences
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Le ricette della signora Ida

1 nostio beavetour & Chiararon'e, 5 corcink  cass An

ngere gh 5o
e o3 rginc an S b cute ot
i b Lo o o faat e e vt

Lasagne alla norma

Ve 24 Bl A BCrse pasts
scitarn

Ingredienti per 6 persone:

* 12 sfoglie di lasagne scche

+ s prtadicligeo sgemos
\d\E Eottghe da 3:

+ 2meanzane

oot sata gatiugta

+ 800 kg dircota vaccha

+ 150 mi 61l ez

o roc i
oo
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i matiereun flof choe irospichio
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Involttini di melanzane
con pomodorino semisecco
emozzarella

e sk e Ingredient per 3 persone:

+ oo eva, sale basiice

Preparazione
Lavare le melanzane e {agilarle
pariiverso dota
Tospeseciartrzcm, Metoreln
unoscolapasta.
i gesoinmodsdeter pm
na morzomt-
 sclacquare, StAzTIe & 550
garke bene, Friggee da entrambl
Thathino o di somi bollontequin-
dimetiere ada kg su 0+
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La colina del...
] I - ]
g o Piero Caltrin
Il pomodoro e Agromon
sione fra il frutto pits

iblea e una famiglia, quel degli Ar

ioni all
storia legata a doppio nlo con quella di Chiaramonte

Gl il borgo piti alto del Ragusano, dove il buon cibo
filo condutiore delle vicende dellintera comunita

88 dhuane

@AGROMONTE

SeItalla full primo pacse europeoa co-
noscere Il pomodoro gl nel 1839 Il na-
poketano Don Ippolito Cavalcantl, nek
Ia sua Cucina ROrko Pratica propose di
condire la pasta col pomodoro e spiegd
Ia ricettadel ragli—con ogni probabiitala
prima regicne o imamerarsi della pianta fix
Ta Siclia Tant's che son siculele ricettepia
antiche ¢ i metodi pid semplici per censer-
vare l pemodoro: & neto che fin da tempi
immemort nellsola la pianta 3 appendeva
d soleprima che maturasse, per poterla usi-
rein invemo, oppre s faceva ballire l po-
modaro titato e senza semi e bucce, fno @
cttenere un sugo denso che veniva essceato,
per diventarela fimosaconservanera” Ese
1 pomodero, in Sialia, ha trovato una terra
& dezcne ua ddllesue varianti pia fumose,
1" dliegino’ - piccalo, tando, delce di gusto
eddl caratteristico aspettoa aliegia - endl-



. .|talO,Q

Viaggi del Gusto

DLU ETNA

TRE RICETTE GOLOS I\'COMUNE LIGNAGGIO:
LE ARANCE DELLA P DI CATANIA

GLI INEBRIANTI.
FRUTTI |_|=u9co

tichi o calore del legno”™

Pigmenti rassi - all'anagrafo Antosianine — gia rinomati dispenser di benessers e salubrits. Pigment che salo
in questesclusiva lembo def pianets, unico par lo stracedina©ic mix di clime, propriets del termenc ad escur-
sioni termiche, s'affollanc a tinger di rosse polpa e succo di dolcssime arance.
E o aormat trif sl chiarnaro Sigrcdnl. @ o arancl s srmmartanc: o Clcambee a magoko inokral, of miiont

o TRy i piccoli soli per civettare col bianco accecante dell'Etna innevata e il blu intenso di Gielo e di mare.
. Una torra o Sicika che vive d'arince @ per- i e e s ) e
: ) o G R B AWARS T TR E R @ i el SRS cble cilliirs, raatianui
s livn Inzaleta d'arance come antica tavoloz=a fiamminga, crepes, zalmone e flatto come nuove seducenti
provocazioni reslizzate dallo chef Yl Dedej, per conto di Oranfrizer, asiends leeder ¢ regicta di una
dolce offensiva nel mondo a colpi di Arance Rosse rosso-fucco, da bere & da mangiare.

dola Tora.

R ORANFRIKER

Sicilian Orange Experience
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Dove sboccia

I'estate

alle spalle, i vuleano attivo pia alto d'Europa. Di fronte la costa

della Sicila orientale che ha |'azzurro del mar Jonio come ortzzonte < &
infinito. Siamo a Carruba di Riposto, e ad attenderci ' I'elegante o Quatiro Superior, dnque Sunise Suile w
DonnaCarmela che ¢l aceoglie in un glardine di sdle ¢ wanquilics
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Inviaggio
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Made in Sicily
Le opportunita dei Frodom‘ agroaiimentari siciiani
allintemo della distribuzione modema

Temi trattati

= Contesto macro economico congiunturale attuale

» Scenari attuali & futuri dei consumi: focus sula regione
« Purki i frza 6 punt i debokzza del it i

» Potenzialita ¢ prospetfi della
ety o dictrbic e el fer arcamenta
*Private label, opportunita per le pmi
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Agenda

h.11,00 Registrazione partecipanti
0130 Inizo lavori

Presentazione ricerca Nielsen ftalia

acura di Romolo de Camillis - Dictor Retaier Senvce fal The Nelsen Company
Presentazione ricerca Deflateam

acura di Gianluca Greco - Senior Consutant Deta Team
Presentazione case history OleficioMataini

Presentazione case history Doffin
acura di Gaetano Finocchiaro - Direftore Markefing Dolfin

Seguira tavola rotonda
moderatrice Marta Bommezzadri - Giomalista Gruppo Food

Interventi

s Blaro s el R Ao At
Francesco Casei - Resiente Assembea egiona Silana
Pieto Agen - Prsiente Confeommerio Seciia

Niedo Ml - Pesene Gl Siia

Concinlior Nelanatn (anfindd i Pal

NessanioLag P pecoop S
Giovanni Arena - Do Generae Grppo Az
Parzi Poin - Pesidene i Spa

ILMEELD DFLLINDUSTRIAE DELLA SISTRBUDINE

Made in Si

ciy

SICILIS

BTt
Rasasscr e Hsors Agicels
ki

Le opportunita dei prodotti agroalimentari siciliani

allinterno della distribuzione moderna

Invito

16 settembre 2010 | Palermo, Palazzo dei Normanni

ore 11,30 | Sala Gialla

Romolo de Camillis - Director Retailer Service Haly The Nielsen Company
Gianluca Greco - Senior Consultant Delta Team

Biagio Mataluni - Presidente Oleffici Mataluni

Gaetano Finocchiaro - Direttore Marketing Doffin

Giambattista Bufardeci - legionale Risorse Agricole e Alimentari  Alessandro Lago - Presidente ipercoop Sicilia

Paolo Mazzeo - Responsabile Marketing e Comunicazione Despar
Sicilia Giovanni Arena - Dirgifore Generale Gruppo Arena

Patrizio Podini - Presidente Lillo Spa

Francesco Castio - P iblea Regionale Siciliana
Pietro Agen - Presideni 2 fcil:

Alfredo Mulé - Presi Coldiretti Sicilia

Fabrizio Bignardelli - Consigiiere Delegato Confindustnia Palermo

v LD socnopmion Msidlisiiiz  wommnIOL
o

Leseran Guameea

moderatrice Marta Bommezzadri - Giomalista Gruppo Food

u‘ W CostcouiERa
conmoliiamng  COMICOMMEBIZIC
Coldieti ==

e
L,

Mssassorato
Risorse Agricole
& Alimentari
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LE ARANCE ROSSE

Le arance rosse contengono le antocianine, che conferiscono
alle arance il caratteristico colore rosso pili © meno intenso
a seconda della varietd, del grado di maturazione e delle
condizioni pedoclimatiche.

L'antocianina dominante nelle arance rosse ¢ la cianidina-
3glucoside, che esercita la pil potente azione antiossidante
tra le antocianine pil diffuse nei frutt,

REPUBSLICH ITALLANA

=

&

RECIONE SICILIANA

ASSESSORATO REGIONALE

DE(LE RISORSE AGRIZOLE
E ALIMENTART

The red

variety, the degree of maturity and the climatic conditions.

The anthocyanin present in red oranges is cyanidine-3ghicoside,
which exercises an antioxidant power among the most widely
spread anthocyanin,
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untoe Eunoren Crnzzazons
[ N | reast “Rossa a Sicilia
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CRESCONC)
SUGLI ALBERI

Arancia di Ribera DOP, Arancia BIOLOGICA, Arancia rossa di Sicilia IGP:
le arance che racchiudono tutto il benessere e la solarita della terra da cui
provengono. Frutti dolci, succosi, piccoli o grandi, garantiti da filiere certificate

e controllate.
ks

REGIONE SICILANA
ASSESSORATO RISORSE AGRICOLE £ ALIMENTARI

REPLBSLIZA TTALLANA 9
MINISTERD DELLE POLITICHE AGRICOLE -
ALIMENTARI £ FORESTALT

REGIONE SICILIANA UanE BuROPES
ASSESSORATO riaLE st

REGIO!
DELLE RISORSE ACRICOLE
E ALIMENTARI




% D A
TI \RA TI M\

\A/ J. A, OO
‘J.\‘u‘ \J‘ [ \f\ D r ‘U}\/ (\w
workshop-uri
Meetings
intalniri
events
evenimente

=
ED

MazaradeVallo
aworld o’fﬁSh

5 giugno 0

8 11‘g‘iugno

'-”g —._."i.:: ~na 2.

aworld QfﬁSh

Comuna di
Wozara dod Walla

.g PESCATO m %
NS DI sIcILIA resne sceua



S WAPEC
S——

Mazarade/Vallo
aworldoffish

Mazara
aworldoffish

Mazara del Vallo
225525
ottobre 08

infoline: Comune i Mazara del
ema

A
PESCATO
-\"g DI SICILIA

S—

RIMONIO DAMARE

“oHE EuRoREs

Vallo 7,

workshops
.ﬁ )

meetings e s
events e
week of fish D
Londra v
175522 SAlesst
novembre 08

= VS

PEAIE B CRIANA
S B

e e R
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Come cambia la vendita in Gdo
a fronte di una nuova domanda?

di Alessandra Bonaccorsi - Patrick Fontana

La 30* edizione di
Agrem ha ospitato
sul tema delle nuove
richieste di consumo
un convegno
specifico che ha
suscitato linteresse
dei produttori locali

Cambia

Agrem 2014 trent'anni
di cultura Agroalimentare

Agrem 2014
l'eccellenza
batte nel cuore
della Sicilia

A Vittoria (RG). in un intraprendente Sud-

Est siciliano. prospettive, misure di rilancio,
tecnologie, analisi dei comportamenti dacquisto.
colture fuorisuolo e risparmio energetico per

un paesaggio agricolo sostenibile e di qualita
tornano a far sentire la propria voce negl spazi
espositivi di Fiera Emaia

bV 4

AG%EM 3
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MEDIAGROUP

etnaland.eu Tiaspeltiamo al

Themepark
¢ il parco divertimenti della Sicilia!
Montagne russe, giostre

Un'salto nella { speﬁacolqri, mggiche a}trazioni per

0] grandi e piccini! Tutto cio che serve
preistoria. /i per vivere una fantastica giornata
,\ L allinsegna del relax e
< del divertimento!

)

preistorici ricostruiti a
grandezza naturale su basi
scientifiche. Un'opportunita
unica per fare un viaggio nella
storia, anzi nella preistoria!

Belpasso (Catania) - 095 791 33 34/33



SPECIALE SICILIA
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REGIONE SICILIANA

5 POFES
UNIONE EUROPEA  Assessorato Turismo, Sport e Spettacolo —
Intervento finanziato dallUnione Europea PO FESR 2007/2013 asse 3 ob. op. 3.3.1.
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Q C'e chi parte. »
7 ce chi party

Agromonte vi aspetta
il 12 e 13 novembre al grande Pasta Party
della Maratona di Palermo

Festegg la M di  Palermo
degustando piatti di pasta fumanti conditi con la

mitica Salsa Pronta di ciliegino Agromonte.
= Vi aspettiamo allo Stadio Vito Schifani di Palermo
"' sabato 12 novembre dalle 12 alle 18 e domenica 13
novembre dalle 10 alle 15.
+  Buon appetito!

XX
"m«na dli'Palermo

2 UniCredit

%
§

%
§

3

%
by

AGROMONTE



GRUPP@)RE annild  GDOWEEK

CadoRE

[ si crecu

Unasﬁdaatuttocampo S/ IR ———
e GDOWEEK [T ors QIGO0




- e s st

y

GOLD SPONSOR STAGIONE 2014

%*\AGROMONTE



in collaborazione con

{CONCORSO/DIDISEGNORIVOLTOAGLI/AUUNNI

IDELUEICL'ASSI[IV/E\V;

N{SC marsa#¥sicla ﬁra‘

A/ feder [ PANINI|

W%w l l l @

IDELUE'SCUOLE! PRIMARIE DELLASICILIA




o SIS
7 J Grandistazioni »”
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Intervento finanziato dall'Unione Europea PO FESR 2007/2013 asse 3 ob. op. 3.3.1.
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energy drink
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Sicilia, cultura del v
Sicily, a culture 0! sea = J
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Cultura del Mare e dell'accoglienza
a tutela del pescato
e della di mari =ieili
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Mare
d’Europa...

da scoprire e gustare

Politiche turistiche del mare
Accoglienza con 17.000 posti letto sul territorio
Realizzazione pacchetti turistici

Promozione del territorio e dei suoi prodotti

Pescaturismo e cultura del mare
in Sicilia

distrettoculturadelmare.it

*

s
PO FESR Regione Siciliana

Sicilia 20072013
" Assessorato Tursme Sport e Spettacola




GRUPPO FINELCO

DONIAMO INSIEME un pasto a chi ne ha bisogno /2

ACQUISTA UNA CONFEZIONE DI CROCCHETTE mxgsmuusun MONOPROTEICI CON AGRUMI DI
SICILIA) E AIUTA INSIEME A NOI | CANI IN DIFFICOLT/

in collaborazionecon 757 14 i 5

FLAVOR & PASSION
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